Un concept de magazin si un brand care te binedispune: o oita
sturlubatica, pe care Ileana si Bogdana au numit-o Pukka

a numarul 7, in centrul Bucurestiului,

dacd ajungi pe strada George Vraca, fa-ti

timp trei minute si viziteaza magazinul

Pukka Food. Pe langa decoratiunile ge-
niale, care impodobesc magazinul in preajma
Sarbatorilor, vei ramane uimit de cit de usor
ai putea manca sanatos, avand in fata ochilor
peste 600 de produse naturale, la alegere. Pro-
prietarele magazinului, Ileana Muntean si Bog-
dana Ghinescu se mandresc cu business-ul lor si
spun ca ,Pukka are influenta indiana si insea-
mna autentic, original. Am ales ca mascota o
oaie, pentru ca e «mioritica», foarte romaneasca,
un animal simplu si onest, dar cu atitudine:
indrazneata si perseveranta®.

Povestea unei oi

»Pukka Food a aparut din dorinta noastra de
a face impreunda un lucru bun, folositor, in
care sd credem si din care sa castigam bani. Ne
cunoastem de 24 de ani. Am facut impreuna
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liceul de matematica-fizica Vasile Alecsandri
din Galati si ASE-ul, sectia de turism. Am trecut
impreuna prin valurile spumoase ale tineretii,
dupa care drumurile noastre s-au despartit o
vreme fara sa pierdem insa legatura. Bogdana
a urmat un MBA si a plecat din tara cativa ani
unde a facut marketing international, eu am
facut Academia de Teatru si Film si am lucrat
in televiziune, advertising, cinematografie. Ne-
am reintalnit fizic in urma cu doi ani, inca ti-
nere mame de copii si am inceput sa punem
pe hartie un concept si un business plan. Pe
lista noastra de posibile afaceri mai figurau:
o ferma ecologica, un supermagazin de jucdrii,
o pensiune. Ideea de a deschide un magazin
alimentar ecologic s-a lovit insa cel mai bine cu
cererea noastra personala de mancare sanatoasa
si cu trend-ul extern.

Opt luni de comert live

Fetele s-au orientat bine, avind in vedere ca
»Eco“, este un trend care intr-un timp foarte
scurt a cucerit podiumurile de moda, a starnit
controverse, estenuin ultimulrand ceamainoua
si promovata atitudine, devine un must have in
produsele de ingrijire ale pielii si castiga tot mai
multi fani in sectorul ,produse alimentare®.
,La inceputul anului 2008 am intrat pe fagasul
mai anevoios al concretului: am infiintat firma,
am gasit spatiul comercial, am fost la cel mai
mare targ de produse ecologice din Europa si
am intrat nefezandate in rasnita mecanismului
birocraticsi hirtografic pe care o presupune orice
intreprindere privata in Romania. Dupa opt luni
de comert alimentar live, lucrurile sunt departe
de a fi line si armonioase: volumul de munca
este imens iar micile probleme si frecusuri,
par citeodata nesfarsite. Totusi, pe ansamblu,
lucrurile merg binisor, avem o mina de fani
declarati ceea ce ne motiveaza sa ne perfectam
si sa crestem*“, povesteste mandra, Bogdana.
In afara de prosperitatea si extinderea ,0ii“ pe
mapamond, [leana isi propune sa scrie in fiecare
an macar un scenariu de lung metraj care sa
devina film iar Bogdana sda faca consultanta
adevaratd de marketing si pentru altii nu numai
pentru brandul Pukka Food.
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